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AUTORYZOWANY RESELLER MARKI APPLE

A wyzwanie

Zaprojektowanie Pierwszego
Stacjonarnego Salonu Marki Lantre

E REALIZACJA

Metodologie naszej pracy z marka Lantre oparliSmy o design
thinking oraz innowacyjne rozwigzania podkreslajace produkty
marki Apple. W pierwszym etapie zbadalismy bardzo wnikliwie
potrzeby konsumentéw salonu stacjonarnego, zweryfikowalismy
potencjat miejsca oraz otoczenie.

Waznym aspektem naszej pracy byto rowniez wytyczenie $ciezek
zakupowych, ktére odpowiadajg na gtowne misje zakupowe.
Zajelismy sie takze digitalizacjg procesow obstugi i sprzedazy
klientow - dziatajagc w duchu omnichannel, aby dostarczyc¢
klientom salonu Lantre jak najlepsze doswiadczenia.

Kreujac showroom skupiliSmy sie na wykonaniu
minimalistycznego projektu designu otoczonego petna detali
elektronicznych przestrzenia.

W projekcje zastosowalismy mikrocement zarowno na posadzce,
jak i scianach, ktéry stworzyt gtadki i piekny motyw przewodni,
jako tto do wyeksponowania artykutéw Apple. W salonie
wykorzystalismy takze elementy drewniane szczegolnie w
postaci mebli — miato to na celu nawigzanie do samego brandu
marki, ale takze siega do korzeni polskosci.

Punktem centralnym wyposazenia showroomu
byto drzewo jabtoni, ktore rowniez powiazaliSmy
Z polska tradycja oraz logiem marki Apple.
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Tworzac projekt zwrociliSmy uwage na zachowanie

osi symetrii wzdtuz wejscia oraz zbudowanie
komfortowych przestrzeni dla klienta — zaréwno do
zapoznania sie z produktami, jak i obstuga (nadajac
intymnos$c¢ procesowi sprzedazy).

Catosc¢ przestrzeni dopetniaja detale w postaci
delikatnych tkanin oraz zielonych roslin - ocieplajac
wnetrze showroomu. Digitalowe rozwigzania nadaty
innowacyjnosci projektowi wnetrza, a przede
wszystkim maja sprzyja¢ komunikacji technologicznej
z klientem.




