
Lantre

Metodologię naszej pracy z marką Lantre oparliśmy o design 
thinking oraz innowacyjne rozwiązania podkreślające produkty 
marki Apple. W pierwszym etapie zbadaliśmy bardzo wnikliwie 
potrzeby konsumentów salonu stacjonarnego, zweryfikowaliśmy 
potencjał miejsca oraz otoczenie.  
 
Ważnym aspektem naszej pracy było również wytyczenie ścieżek 
zakupowych, które odpowiadają na główne misje zakupowe. 
Zajeliśmy się także digitalizacją procesów obsługi i sprzedaży 
klientów - działając w duchu omnichannel, aby dostarczyć 
klientom salonu Lantre jak najlepsze doświadczenia.  

Kreując showroom skupiliśmy się na wykonaniu 
minimalistycznego projektu designu otoczonego pełną detali 
elektronicznych przestrzenią. 

W projekcje zastosowaliśmy  mikrocement zarówno na posadzce, 
jak i ścianach, który stworzył gładki i piękny motyw przewodni, 
jako tło do wyeksponowania artykułów Apple. W salonie 
wykorzystaliśmy także elementy drewniane szczególnie w 
postaci mebli – miało to na celu nawiązanie do samego brandu 
marki, ale także sięga do korzeni polskości. 
 

LUT’ 22

1/2

WRZ '22

C A S E  S T U D Y

W Y Z WA N I E

R E A L I Z A C J A

Zaprojektowanie Pierwszego 
Stacjonarnego Salonu Marki Lantre 

1.

2.

A U T O R Y Z O WA N Y  R E S E L L E R  M A R K I  A P P L E 

Punktem centralnym wyposażenia showroomu 
było drzewo jabłoni, które również powiązaliśmy   
z polską tradycją oraz logiem marki Apple. 



Tworząc projekt zwróciliśmy uwagę na zachowanie 
osi symetrii wzdłuż wejścia oraz zbudowanie 
komfortowych przestrzeni dla klienta – zarówno do 
zapoznania się z produktami, jak i obsługą (nadając 
intymność procesowi sprzedaży).

Całość przestrzeni dopełniają detale w postaci 
delikatnych tkanin oraz zielonych roślin - ocieplając 
wnętrze showroomu. Digitalowe rozwiązania nadały 
innowacyjności projektowi wnętrza, a przede 
wszystkim mają sprzyjać komunikacji technologicznej 
z klientem.


