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CASE STUDY

Medicine

n WYZWANIE

Oddac¢ ducha marki we wnetrzu,
podkresli¢ jego wyjatkowosc.

B rReaLizacua

Dzieki ogromnemu zaufaniu wtascicieli marki,
ktorzy dali nam petng swobode kreacji i byli bardzo
otwarci — tworzylismy w $cistej wspotpracy, gteboko
siegajagc do DNA marki. Dla klientéw Medicine
ubranie jest forma wyrazania siebie, taka sztuka
codzienng — dlatego wyeksponowalismy projekty
artystow, w sposéb typowy dla Galerii Sztuki,
wstawiajgc zaprojektowane motywy w ramy —

jak dzieta sztuki.

Marka Medicine jest rowniez marka odwazna,
dlatego nie mieliSmy problemdw by namdéwié
klienta do ciemnej, szarej kolorystyki w zestawieniu
ze sztukaterig i akcentami mosigdzu. Jako jedni

z pierwszych w Polsce wprowadzilismy orzech
debowy, marmur czy palmy jako motyw

w przymierzalniach. Docenili to klienci marki.




Aktualnie koncept nieco
ewoluuje, trendy sa bowiem
obszarem, ktory zmienia sie
szybko i intensywnie, dlatego
w kolejnych odstonach sklepow
mozecie Panstwo zobaczyc¢

wiecej jasnosci, piasku
i naturalnych materiatow.




