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CASE STUDY

== NMakarun

n WYZWANIE

Sprawi¢ by znana i lubiana marka,
zyskata nowych klientow, ale

nie stracita dotychczasowych.
Zaktualizowac wizerunek
pozostawiajgc ducha brandu.

B rReaLizacua

Makarun to jeden z pierwszych polskich, konceptéow
street foodowych - dlatego, by pozna¢ jego klientow
i zrozumie¢ ducha marki wyszliSmy na ulice.
Wspolnie z Omnisense obserwowalismy Klientow,
rozmawialiSmy z nimi i pracownikami.
Pracowalismy warsztatowo nad wynikami tego
sprintu badawczego oraz wyzwaniami biznesowymi.

Dzieki zanurzeniu w swiat marki i jej Klienta
zbudowalismy nowy, swiezy wizerunek peten dobrej
energii. Wykreowalismy logo, system identyfikacji,
zarekomendowalismy sposéb komunikacji w social
mediach. Zaprojektowalismy nowy koncept lokali
samodzielnych oraz lokali i wysp w centrach
handlowych czy biurowcach.




Sie¢ nieustannie sie
rozwija i coraz wiecej
punktow przyjmuje nowy,
zaprojektowany przez

nas wizerunek. Koncept
kulinarny zatozycieli marki
oraz nasz projekt podbity
serca zarzadzajacych
stynna dubajska Palma

CZYTAJ WIECEJ



https://noizz.pl/jedzenie/makarun-otwiera-lokal-na-slynnej-palmie-w-dubaju/m6tp030

