
Makarun

Makarun to jeden z pierwszych polskich, konceptów 
street foodowych – dlatego, by poznać jego klientów  
i zrozumieć ducha marki wyszliśmy na ulicę. 
Wspólnie z Omnisense obserwowaliśmy Klientów, 
rozmawialiśmy z nimi i pracownikami.  
Pracowaliśmy warsztatowo nad wynikami tego 
sprintu badawczego oraz wyzwaniami biznesowymi.

Dzięki zanurzeniu w świat marki i jej Klienta 
zbudowaliśmy nowy, świeży wizerunek pełen dobrej 
energii. Wykreowaliśmy logo, system identyfikacji, 
zarekomendowaliśmy sposób komunikacji w social 
mediach. Zaprojektowaliśmy nowy koncept lokali 
samodzielnych oraz lokali i wysp w centrach 
handlowych czy biurowcach.
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C A S E  S T U D Y

W Y Z WA N I E

R E A L I Z A C J A

Sprawić by znana i lubiana marka, 
zyskała nowych klientów, ale 
nie straciła dotychczasowych. 
Zaktualizować wizerunek 
pozostawiając ducha brandu.
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Sieć nieustannie się 
rozwija i coraz więcej 
punktów przyjmuje nowy, 
zaprojektowany przez 
nas wizerunek. Koncept 
kulinarny założycieli marki 
oraz nasz projekt podbiły 
serca zarządzających 
słynną dubajską Palmą 
C Z Y TA J  W I Ę C E J
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https://noizz.pl/jedzenie/makarun-otwiera-lokal-na-slynnej-palmie-w-dubaju/m6tp030

